
多措并举、全线发力、成效显著

砥砺奋进、开拓创新，济宁文旅产业优势骤增。2019年5月，经市委、市政府批准，
济宁孔子文旅集团应运而生。集团在市委、市政府的坚强领导下，统筹做好“资源整合、
布局优化、品牌塑造、产品开发”四篇文章，努力克服疫情影响，在扭亏为盈的基础上经
营业绩大幅提升，实现了“一年打基础，两年上台阶，三年求突破”的目标。集团先后成
功入选山东省“十强”产业集群领军企业库，荣获“山东省精品旅游产业领军企业”“省级
文明单位”等荣誉称号，顺利通过ISO国际质量管理体系认证，获评AA主体信用评
级。在第十二届迈点品牌发展大会上，集团荣获“2022年度文旅集团MBI品牌影响
力”大奖，稳居全国文旅集团品牌影响力百强榜单，全国排名25名，华东地区第1名，省
内第1名。

握指成拳、合力致远，文旅产业发展动力持续增强。集团加快资源整合，盘活国有
资产，集中发展优势，研发推出“一码游济宁”、三维景区虚拟系统融合应用、全域智慧旅
游大数据平台，实现了线上景区+线下游览的智慧体验新模式。今年10月份，“一码游
济宁”全域智慧旅游服务平台入选“中国服务”·旅游产品创意案例，全省仅有三家入选，
全市唯一；2023年国庆、中秋假期，微山湖景区、三孔景区进入山东景区“追景指数”榜
前十，前十榜单中，济宁位列全省第一。集团“探寻千年根基 感受儒学脉动——曲阜三
孔景区沉浸式旅游”案例入选“2022全国优秀文化遗产旅游案例”，全省唯一。水泊梁
山风景区成功入选山东省生态旅游区，曲阜三孔景区荣获中国5A级影响力景区；微山
湖旅游区成功创建国家5A级旅游景区，济宁市5A级景区达2家，并列全省第1位。对
三孔、两孟、水泊梁山、泗水泉林泉群等重点景区按5A级景区标准提升。孔府菜博物
馆、孔子文旅·万紫水印康养家园、泗水龙湾·良舍民宿、民政职业能力建设中心、济宁大
运河希尔顿欢朋酒店等项目建成运营，南阳水苑提升工程启动，南阳古镇岚曹线出口应
急停车场项目提前两个月完成节点任务，各项目进度不断加速。

以文塑旅、以旅彰文，文旅融合效应更加凸显。集团深入贯彻落实市委、市政府关
于“连点成线”决策部署，设计推出了串联孔孟、运河、水浒、微山湖等景区的10个主题、
300多条精品线路产品。大力发展研学旅游，设计研发的“重走微山湖上秘密交通线”

“千年水脉·生生不息——人民的运河”两条研学线路获山东省研学旅行创新线路设计
大赛一等奖，“读着《论语》去研学”“‘跨越时空的文化融合’曾庙、武氏祠研学旅行线路
设计方案”获二等奖，“三孔儒家文创”获文创设计一等奖。济宁孔子文旅集团同时荣获
山东省精品旅游文创示范单位荣誉称号。三孔景区获评全国研学旅游示范基地，孟府
孟庙入选第一批全国中小学生研学实践教育基地，济宁市研学旅游集群入选省“十强”
产业“雁阵形”集群，全省研学旅游现场推进会在济宁市召开，推广了济宁市经验。集团
同中外文化交流中心联合建立中外文化交流中心文化和旅游研修基地（济宁），圆满完
成近年来首个入济的海外研学团队——“2023中外青年文化交流营”马耳他共和国访
问团服务接待工作，顺利承办2023年研学旅游（省/市）联席会议暨研学创新发展论坛，
依托重要活动，不断擦亮研学品牌，推动文旅融合发展。

守正创新、强塑品牌，文创产业彰显活力。集团牵头山东省精品旅游促进会成立中
华优秀传统文化“两创”专业委员会并任首届主任单位，开辟文化“两创”实践新路径。
牵头成立济宁市文创产业联盟，吸纳优秀文创手造企业50余家。在第九届尼山世界文
明论坛、2023中国（曲阜）国际孔子文化节期间，高标准完成《尼山·雅乐》展演。与孔子

博物馆联合主办全球首届“孔子文化”创意设计大赛，并获多个奖项；连续五年与市委宣
传部联合主办“创意济宁”文化产品设计暨“孔子文旅杯”游客最喜爱的旅游商品大赛。
打造“山东手造”尼山世界文明论坛首届精品展、济南展示中心、泗水龙湾湖手造街区及
线上展厅、孔子文旅党建展厅；参加“黄河大集”、中国国家话剧院《尼好，戏剧！青年导
演创作扶持计划（第二季）》走进济宁等活动，在重大活动多次开办“山东手造·济宁好
礼”手造市集，得到与会嘉宾与市民游客的一致好评。

笃行不怠、久久为功、未来可期

坚持以文塑旅、以旅彰文。集团将强力实施“百家景区焕新”行动，开展“一景区一
方案”行动计划，做好景区基础设施提升工作，对重点景区进行智慧化提升，推动经典景
区“破圈突围”、传统景区“做优做强”、新兴景区“深度开发”。加大三孔景区特色文化资
源数字化开发力度，推出文创、演艺、慢直播等产品，整体包装曲阜明故城开城关城演艺
项目；围绕水泊梁山景区和“两孟”景区创建5A级景区目标，启动基础设施提升、节会
活动丰富、新媒体营销等行动；实施泗水泉林景区基础设施提升工程，满足游客服务需
求，打造景区新亮点；提档升级南阳古镇景区，谋划开通济宁港至南阳古镇大运河旅游
航线；深度挖掘曾庙、武氏祠曾子文化、大汉文化、吉祥文化、民俗文化，打造研学游，提
升知名度；全面推进南阳湖农场文旅融合焕新项目建设，打造南阳湖农场“农文旅学养”
新业态；盘活汶上宝相寺文旅综合体，深挖莲花湖湿地资源，开展夜游、夜娱、灯光秀，持
续打响“梦幻莲花湖”品牌；加强与太白湖新区合作，指导太白湖景区开展“文旅+教育”

“景区+露营”等新业态，引领市民消费新趋势。
坚持资源共享，抱团发展。在济宁市文创产业联盟基础上，不断吸收本地优秀企

业，将非遗传承与手造文创有机融合，不断探索文化活态传承新模式，建立以“文创+”
为主导、“创、学、研、产、销”为主体的全产业链模式，实现文化的产品化、产业化和品牌
化。强化与国际儒学联合会、中外文化交流中心、尼山世界儒学中心孔子研究院等重要
单位合作，制定儒家文化“走出去”线路，加大面向日韩及东南亚国家的文化旅游推介力
度；做好“请进来”，用足用好用活尼山世界文明论坛、孔子文化节等大型活动平台，借助
济宁大安机场航班航线启用契机，加强宣传引导和开发引流。

坚持打响品牌，赋能增效。围绕“孔孟之乡 运河之都 文化济宁”核心宣传要素进行
策划、推广，擦亮济宁孔子文旅品牌，持续在中央电视台、山东卫视、高铁、地铁、高速等
渠道投放宣传广告。做好省外客源地及省内“四廊一线”城市的宣传推介，构建以“两微
一抖”为主体的新媒体矩阵，推动我市文旅形象在更大范围实现有效传播。打响“两河”
文化研学品牌，结合南阳古镇、微山湖、南旺水利枢纽等文旅资源，研发运河、黄河相关
研学产品，彰显“两河”文化在新时代的传承发展。

坚持数字文旅，创意提升。推动智慧旅游“上云用数赋智”，持续丰富完善全域智慧
旅游大数据指挥平台和“一码游济宁”智慧旅游服务平台，将其打造成济宁经营性涉旅
企业销售市场统一前端及线上营销总入口。打造数字演艺、“云旅游”、沉浸式体验空间
等新业态，推动沉浸式景区游览、智慧讲解及数字孔子、数字孟子、数字梁山等文创产品
的研发。统筹做好“创意济宁”文创产品设计转化大赛暨“山东手造·济宁好礼”优选
100评选活动、第二届全球“孔子文化”创意设计大赛。通过“线下大集+线上带货+宣
传推介”等方式，依托“黄河大集”、尼山论坛等重大活动开展文创展示展销，构建“山东
手造·济宁好礼”品牌矩阵，让传统优秀文化“活”起来更“火”起来。

扛牢文化“两创”使命担当 做好文旅融合发展文章

济宁孔子文旅集团砥砺奋进
助推我市文旅产业实现高质量发展

通讯员 周治深

编者按：2023 年是习近平总
书记视察山东济宁，发出传承
弘扬中华优秀传统文化号召的
十周年。作为济宁文旅发展的

“排头兵”“主力军”，济宁孔子文
旅集团坚决扛牢文化“两创”使命
担当，坚持做好文旅融合发展文
章，助推全市文旅产业规模持续
扩大、结构不断优化，我市文旅产
业总体实力大幅提升。
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