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济宁晚报全媒体记者 万德龙

2025年春节过后，汽车消费市场迎来多重利好消息，车主购车意愿显著增强。在国家
“以旧换新”补贴加码、山东省置换补贴延续、济宁市发放购车消费券的全方位刺激下，叠加
新能源汽车降价促销、车企金融优惠政策等正面因素影响，节后汽车消费市场呈现出“政
策+价格”双轮驱动的火热态势。

金融优惠成车市促销的主旋律

节后车市怎一个旺字了得？

2025年国家汽车报废更新政策进一步放宽，首次将
国四排放标准燃油车纳入补贴范围。根据《商务部等8
部门办公厅关于做好2025年汽车以旧换新工作的通
知》，消费者报废2012年6月30日前注册的汽油车或
2014年6月30日前注册的柴油车，购买新能源车可获2
万元补贴，购买2.0升及以下燃油车补贴1.5万元。值得
注意的是，报废新能源车（2018年底前注册）并购买新能
源新车同样适用该标准。

这一政策调整直接扩大了受益群体。我市某二手车
交易市场负责人周经理表示：“2000年至2012年之间我
市私家车快速增长，因此当前国四车保有体量十分巨大，
这意味着今年将有更多车主符合报废补贴的标准。春节
过后，随着各项政策落地，购车者观望情绪减退，日均报
废咨询量增长超30%。”记者留意到，申请流程延续线上
模式，通过“汽车以旧换新”小程序或全国汽车流通信息
管理系统提交材料，审核周期约15个工作日。

国补扩围 保有量较大的国四车纳入

山东省2025年汽车置换更新政策延续了2024年
的框架，但补贴标准更趋灵活。个人消费者转让名下旧
车并购买新车，新能源车最高补贴1.5万元，燃油车最高
补贴1.3万元。与2024年政策相比，2025年政策取消了
对旧车登记时间的硬性限制（原为2024年 7月 25日
前），改为“转让时间不得晚于政策公布日”，进一步简化
流程。

某国产新能源汽车4S店销售经理透露：“置换补贴
与品牌优惠叠加后，部分车型综合优惠超5万元。我们
推出了一款特价车型，起售价从20.49万元降至18.99万
元，直降1.5万元，并叠加5年0息政策，要知道它在去年
刚发布的时候的价格近25万元。节后这款车的预订量
翻了两倍。”不过，消费者需注意，置换补贴与国补不可
重复享受。

省补门槛降低 新能源最高1.5万元

为刺激春节消费，我市于1月 28日启动“迎新春
消费季”，发放总额3000万元的消费券，其中家庭乘
用车购新券占1500万元。根据《济宁市家庭乘用车购
新消费券实施细则》，购车发票价税合计8万元以下、8
万元至15万元、15万元至25万元、25万元以上四档，
分别对应2000元、3000元、4000元、5000元消费券。

消费券通过“慧济生活”App发放，消费者需先领

取资格券（2月8日至3月28日），购车后上传发票、行
驶证等材料审核。与商家优惠叠加使用时，消费者可
拆分抵扣，无最低消费限制。该政策适合那些无旧
车置换，又有新购车需求的车主。值得注意的是，家
庭乘用车是指7座及以下非营运小型轿车、小型普通
客车、小型越野客车，不包括货车、营运车、特种车、
二手车。

市补全覆盖 换不换车都能领

政策红利之外，新能源汽车企业的价格战持续升
温。特斯拉Model 3、比亚迪秦PLUS等热门车型在
济宁终端降价幅度达10%至15%，有些车型甚至推出

“0首付”金融方案。某新能源品牌销售人员称：“由于
其他品牌新款竞品车型的推出，我们随即调价。补贴
叠加降价后，入门级车型实际支付价跌破10万元，吸
引大量首次购车用户。”另有销售人员告诉记者：“今
年车企促销的杀手锏是分期免费政策，部分车型甚至

是‘0首付’与‘5年分期免息’，综合金融优惠超过了5
万元，这对于年轻购车者的诱惑力相当大。”

另一方面，传统燃油车则通过“低油耗+高保值”
策略应对市场挤压。某合资品牌经销商表示：“2.0升
以下排量车型享受国家报废补贴后，性价比优势凸
显，日系、德系车型销量回暖。特别是考虑到当前燃
油车售价与二手车价格的价差减少，因此燃油车的保
值率较高。”

新能源价格战白热化 燃油车保值率攀升
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随着各大品牌旗下新车型不
断发布，2025年的汽车市场竞争
愈发激烈。车企纷纷推出创新车
型，以技术、品质和价格争夺市场
份额。

2月5日，特斯拉中国宣布即
日起至2月28日，Model 3全系车
型可享受8000元保险补贴，叠加
5年0息贷款政策及特享充电权
益。补贴后，Model 3 的最低售价
为22.75万元，同时，购车用户还可
以享受购车5年0息政策及特享充
电等权益。这是特斯拉首次将“保
险补贴”与“5年0息政策”同时推
出。作为行业标杆，特斯拉的这一
举动引发了蝴蝶效应，各家车企纷
纷跟进。

今年车市价格战的打法却正
悄然发生着微妙转变。早期，车企
的降价策略相对直白，主要通过现
金优惠或者直接降低车辆售价的
方式，来吸引消费者的目光。然
而，如今部分车企另辟蹊径，将降
价策略从单纯的直接降价，转向更
为巧妙的金融优惠手段。其中免
息贷款和零首付成为主打的价格
战手段。

与此同时，车企间的“淘汰
赛”还在继续。2024年，高合、合
创、哪吒、极越等多家新势力车企
先后传出经营状况不佳的消息。

“价格战”加剧了车市的竞争态
势，也加速了市场的淘汰进程。
一些实力较弱的车企在“价格战”
中难以立足，最终被市场淘汰，消
失在大众的视野中。

开年车市价格战

主打“金融优惠”
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