
“畅游圣地悦享金秋”文旅促消费活动为节
日出游注入强劲动力。市文化和旅游局精心策
划的近百项文旅活动，涵盖儒家文化研学、美食
体验、动漫嘉年华等多元场景，让游客在双节期
间获得丰富体验。

数据显示，2024年国庆假期，济宁24家重
点景区接待游客 334.49 万人次，同比增长
18.52%，按照这一增长态势，2025年节日文旅
市场有望再创新高。

文化体验成为出游核心诉求。曲阜“三孔”
景区通过明故城开城仪式、祭孔展演、万仞宫墙
光影秀等沉浸式场景，让游客停留时间从0.9
天延长至1.5天，“一日游”向“过夜游”的转变
直接带动餐饮、住宿消费翻倍增长。尼山圣境
推出的“中秋祭月大典”吸引数万游客参与，儒
家文化与传统节庆的深度融合，成为济宁文旅
的独特竞争力。

特色主题线路备受青睐。微山湖“红旗漫
卷·湖光献礼”国庆主题活动、太白湖动漫节、等
闲谷乡村理想生活节等特色项目，满足了不同
群体的出游需求。乡村旅游持续升温，泗水采
摘、汶上民俗体验、梁山水浒文化游等线路预订
火爆，农家乐、民宿入住率普遍超过90%。文
旅部门推出的“一张机票游济宁”“大学生半价
游”等优惠政策，进一步降低了出游门槛，吸引
了更多消费群体。

文旅商融合催生消费新场景。运河金秋消
费季将美食展销与文旅体验相结合，美食博主
现场直播后厨实况，游客在品尝百道名菜的同
时，还能选购“好礼济宁”文创产品，实现“吃住
行游购娱”全方位消费联动。夜间经济活力迸
发，竹竿巷、济州老街等街区将通过灯光秀、民
俗表演、特色小吃等元素，打造出独具魅力的夜
消费场景，成为游客打卡新地标。

好戏连台，文旅深度体验成新风尚

国庆、中秋消费市场全景扫描

蟹肥肉香房价稳
换辆新车向远方

济宁晚报全媒体记者 万德龙

美食是节日消费永恒不变的主题，餐桌消费呈现
“鲜”字当头的特点。即前不久99元5斤的梭子蟹下
市后，微山湖大闸蟹以23元/斤的亲民价格成为中秋
家宴新宠，较南方地区同类产品的价格优势明显，市
场供销两旺，引得市民纷纷尝鲜。

肉禽市场则呈现结构性变化，9月上旬五花肉零
售均价13元/斤，环比下降约2%，供应宽松格局让市
民“食肉自由”得以实现。与之形成对比的是鸡蛋价
格止跌回升至3.48元/斤，食品加工厂与餐饮酒店的
节前备货让蛋品消费迎来传统旺季。

继去年“99元4箱”的伴手礼热销之后，随着近期
秋季水果市场的低价上市，水果加入节庆礼品的销售
大军之中。“最近一周，我们总部推出的‘99元3箱’精
品水果礼盒热销，占据总销售额的一半以上，1000多
家门店的单链接销量突破了90万单。顾客可以从石
榴、冬枣、葡萄、猕猴桃、芒果等时令水果礼盒中任选3
样，实惠又有面子。”科苑路某精品水果店店员告诉记
者。另外，19.9元/斤的越南榴莲也席卷城区大批水果
店，成为走亲访友的绝佳礼品。

近日，运河文化广场的烟火气成为节日消费的生
动注脚。“良友·圣府第杯”2025济宁美食联赛自今年
6月20日启动以来，已成功举办17轮共67场赛事。
赛事吸引全市200余家餐饮企业积极参与，汇聚900
多名顶尖厨师同台竞技，带动上下游1100多家企业
投身其中，直接为企业创收1400余万元。活动累计
吸引线下参与市民及游客50万人次，带动全市社会综
合消费1.2亿元。展销区内，传统中秋商品与鲜活农
产品组成的“节日供给矩阵”，满足了市民一站式采购
需求。

备货充足，带动美食经济释放活力

“金九银十”传统销售旺季遇上双节假期，
济宁楼市呈现明显分化态势。根据近期市场反
馈，100平方米三居室、130平方米的四居室凭
借总价优势和实用特性持续热销，在学区、低公
摊（赠送面积）等因素加持下，部分热门楼盘的
小户型几近清盘。随着双节将至，开发商纷纷
推出“节日特惠房”，刚需和改善型需求成为购
房主力。

与之形成鲜明对比的是，大户型产品的促
销窘境。150平方米以上的大户型房源去化缓
慢，开发商纷纷推出“首付分期”“老带新返现”

“家装礼包”等组合优惠，部分项目折扣力度高
达9折。业内人士分析，当前购房群体更趋理
性，在经济预期与居住需求双重考量下，功能完
备的中小户型成为更稳妥的选择。特别是在即

将面世的“第四代住宅”，大户型产品面临的不
仅是价格压力，更是产品定位与市场需求的错
位挑战。

近期，济宁二手房市场呈现“以价换量”显
著特征，房东降价促售现象增多，带动成交量稳
步回升。数据显示，当前二手房成交均价环比
持续微降，部分房源价格较春节前降幅超5万
元，任城区、济宁高新区等核心区域尤为明显。
中介机构透露，房源量激增加剧价格竞争，部分
小区在售房源占总户数近一成，房东普遍让价
10%以上加速成交。同时市场分化加剧，次新
小区成交周期缩短至80天左右，而房龄超15
年的高层小区成交滞缓，需让价20%方能促成
交易。业内认为，税费优化与价格触底共同推
动刚需及改善客群结束观望。

以价换量，中小户型成房地产市场香饽饽

9月 19日开始，我市汽车置换补贴进入
“抢券”时代，虽然最新补贴政策细则尚未公布，
但延续自上半年的汽车消费刺激效应在节日期
间持续显现。特别是近期多款指导价6万元至
8万元的“A0级”家用纯电轿车的上市，着实刺
激了一波家用车的更新换代。

记者走访发现，随着假期临近，多家汽车经
销商推出“国庆特供版”车型，将政府补贴与企
业让利相结合，部分热门车型综合优惠幅度达
3至5万元。传统燃油车通过“购置税减免+保
险赠送”组合拳吸引消费者，新能源汽车则聚焦

“充电权益+免费保养”等后市场服务。银行车
贷利率下浮也助力购车热情，节日期间汽车金

融审批效率提升，部分车型实现“当日申请、当
日提车”的快速服务。

从销售结构看，6至8万元的经济型轿车和
10至15万元的SUV车型占据主流，智能化配
置成为重要卖点。经销商反馈，带有自动驾驶
辅助、智能座舱功能的车型更受年轻消费者青
睐，这也推动了车企在产品研发上的持续投入；
同时，经济实惠的“A0级”轿车则成为中年人士
的最爱，多款新车的热销让原本没有换车需求
的市民纷纷加入购车大军。据悉，节日期间我
市将举办形式多样的汽车巡展活动，让消费者
在购物休闲之余即可完成看车选车，创新场景
有效促进了成交转化。

更新换代，新能源车型持续走俏
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即将到来的国庆、中秋双节，消费市场
静待花开，呈现多元繁荣态势。记者近日
走访发现，节前的食品供应充足、价格平
稳，房地产市场分化加剧，文旅商融合消费
亮点纷呈，消费市场在政策引导与文化赋
能的双重驱动下，展现出“刚需稳、新意足、
体验强”的鲜明特征。


